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Uvodno o istrazivanju

Ciljevi istrazivanja:
Analizati poslovanja televizijskin nakladnika na lokalnoj razini u 2014. 1 2015.
godini

|zdvojiti temeljne trendove u poslovanju televizijskin nakladnika na lokalnoj
razini

Uociti i izdvaijiti specificnosti poslovanja nakladnika u pojedinim regijama

cilj istrazivanja nije detaljna analize poslovanja pojedinacnog
televizijskog nakladnika na lokalnoj razini zbog ogranicenog pristupa
podacima i instituta poslovne tajne

podatci prikupljeni anketnim istrazivanjem imaju status poslovne tajne te
su isti analizirani i predstavljeni iskljuCivo u skupnom obliku

ekonomski L
el [z) |
zagreb

Agencija za elektroniéke medije
Agency for Electronic Media




Metodologija
Analiza sekundarnih podataka

= Analiza sekundarnih podataka

o jJavno dostupni podaci za ukupno 19 televizijskih nakladnika koji
posluju na lokalnoj razini

temeljne kategorije iz financijskih izvjestaja za 2014. i 2015.
= Analiza temeljnih bilan¢nih kategorija
= Analiza poslovanja

temeljni financijski pokazatelji za 2014. i 2015.

analizirano razdoblje kod analize nekih financijskin kategorija
produljeno na razdoblje od 2011. do 2015., kako bi trend poslovanja
bio uocljiviji te kako bi se mogli izvuci jasniji zakljucci.

|lzvori podataka: FINA, AEM.
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Metodologija

Analiza primarnih podataka

Anketno istrazivanje poslovanja lokalnih pruzatelja medijske usluge televizije
razvijen je polu-strukturirani anketni upitnik.
Cilj:
o detaljniji uvid u strukturu prihoda i troSkova od pruzanja televizijske djelatnosti na
lokalnoj razini, te prikupiti podatke o programskom sadrzaju te investicijama.

Anketni upitnik strukturiran je u skladu s ciljevima istrazivanja te se sastojao od pet
tematskih cjelina i ukupno 11 pitanja.

Provedeno u razdoblju od sijeCanja do ozujka 2017. godine.
Upitnik je elektroniCkom postom dostavljen svim lokalnim televizijskim nakladnicima.
Popunjene upitnike je dostavilo 8 lokalnih TV postaja, sto Cini stopu odgovora od 42%.

Anketni upitnik:

o AEM EIZ prezentacija\Anketni upitnik\Anketni upitnik za televizijske nakladnike u
RH EIZ AEM skrac¢ena verzija.docx
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AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx
AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx
AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx
AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx
AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx
AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx
AEM_EIZ_prezentacija/Anketni upitnik/Anketni upitnik za televizijske nakladnike u RH_EIZ_AEM_skraćena verzija.docx

Televizijski nakladnici na lokalnoj razini

U 2015. u Republici Hrvatskoj je poslovalo
ukupno 19 televizijskih nakladnika na lokalnoj

razini

Vecina televizijskih nakladnika registrirana je za
obavljanje djelatnosti Emitiranja televizijskog

programa (60.20)

mala poduzec¢a u domacem vlasnistvu, s

prosjecno 17 zaposlenih
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i Sjeverna Hrvatska

i Zagreb i Zagrebacka

® Dalmacija, Istra i Primorje
H Slavonija

M Lika, Pokuplje i Banovina

Broj poduzetnika

Broj zaposlenih

Ukupna imovina (u 000 HRK)
Kratkorocéne obveze (u 000 HRK)
Dugorocne obveze (u 000 HRK)
Kapital i rezerve (u 000 HRK)
Ukupni prihodi (u 000 HRK)

Ukupni rashodi (u 000 HRK)
Dobit /gubitak razdoblja (u 000 HRK)

Investicije (u 000 HRK)
Udio investicija u ukupnim prihodima (u %)
Broj investitora

Broj poduzetnika bez investicija

Prosjecéne mjesecne neto place (u HRK)

Promjena
2015./2014.
19 - 37%
335 2% 8,9%
150.787 0% 6,5%
55.049 -5% 7,5%
20.566 -32% 3,0%
6.520 - 0,96%
87.086 -5% 3,9%
83.251 -3% 3,8%
3.274 -44% 17,4%
1.216 -50% 0,7%
1,2% -50% 8,5%
12 -8% 66,7%
7 17% 21,2%
4.304 -1% 58,7%
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Analiza temeljnih bilancnih kategorija
Imovina

Ukupna imovina Struktura imovine
100.000.000 - 100% - —
- PLACENI TR. BUD. RAZDOBLIA | OBRACUNATI PRIHODI

80.000.000 - 74.787.955  71.625.218 75.916.258 76,624,374 18.224.666 8% 1 # NOVAC UBANCI | BLAGAINI
—0 60% W KRATKOTRAINA FINANCLISKA IMOVINA
KRATKOTRAINA IMOVINA

60.000.000 -
40% - DUGOTRAINA FINANCLISKA IVOVINA

40.000.000 - B DUGOTRAINA MATERUALNA IMOVINA

20%

#DUGOTRAJNA NEMATERIJALNA IMOVINA

20.000.000 - 0%

EERE
F AR

2011 2012 2013 2014
SIEVER SIEVEROZAPAD
TELEVIZUA SIBENIK
= TVNOVA
SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIIA
m DUBROVACKA TELEVIZIJA
mVTV
= TELEVIZIJA DALMACIJA
= MIOR D.0.0. (SRCE)
mTVISTRA
= KAVISION
m 0AR d.o.o. Osjetka TV
m 71 TELEVIZUA
B KANALRI
m TELEVIZIJA JADRAN
TELEVIZIJA SLAVONIJE | BARANJE
TELEVIZIJA PRIMORJA | GORSKOG KOTARA
m VARAZDINSKA TELEVIZIJA
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30.000.000 -
' TELEVIZIIA SLAVONIJE | BARANIE NEZAVISNA TELEVIZUA

MIIOR D.0.0. (SRCE) mmm OAR d.0.0. Osjecka TV 25.000.000 -
mm VARAZDINSKA TELEVIZUA m TELEVIZIIA JADRAN
= KANALRI e 71 TELEVIZIIA
VTV e TELEVIZIIA PRIMORJA | GORSKOG KOTARA
I SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIA KA VISION
o TV [STRA TVNQVA 10.000.000 -
DUBROVACKA TELEVIZIIA TELEVIZIA DALMACUA
TELEVIZUA SIBENIK I SJEVER SJEVEROZAPAD
| Jkupna imovina 0

20.000.000 -

15.000.000 -

5.000.000 -




Analiza temeljnih bilancnih kategorija
Obveze

Ukupne obveze Struktura obveza

100% -

120.000.000 - o | Odgodena porezna chveza

80% -  Ostale dugorocne obveze
88.537.999 60% - Obveze prema dobavljacima

80.000.000 - 75.615.014 50% 1 Obveze prema bankama i drugim financijskim
0% - institucijama

30% 49%  mObveze za zajmove, depozite i slitno

60,000,000 - o
’ B Obveze prema povezanim poduzetnicima

mm Kratkorocne obveze 10% -

w
40,000.000 I Dygorodne obveze 0% -

e | kUpnE ObVEZE

100% - P
Ostale kratkorocne obveze
20,000,000 -
90% 13%
80% - Obveze za poreze, doprinose i slicna davanja
L T T T T 10% -

1 Obveze prema zaposlenicima
2011 2012 2013 2014 2015 60% 1

_ Obveze prema dobavljacima
20% 56%

40% - .
’ Obveze za predujmove

30% -

20% - 1 Obveze prema bankama i drugim

Z _ekotr_ltor{lski 10% @ financijskim institucijama
institut, . 0 o . o
zagreb ' 18% 17% @_‘l Obveze za zajmove, depozite i slicno

T T

0% -

2013 2014 2015



Analiza temeljnih bilancnih kategorija
Kapital i rezerve

Pojedinacni nakladnici Regionalnarazina
25.000.000 +
20,000.000 -
20.000.000 - 15.000.000 -
10.000.000 - Sjeverna Hrvatska
5.000.000 -

0 i |
-20.000.000 - |

40.000.000 -
u Lika, Pokuplje i Banovina

- Slavonija

-5.000.000 -

-40.000.000 - -10.000.000 - . S
2011 2012 u Dalmacija, Istra i Primorje

-15.000.000 - . .

-20.000.000 -

— TV = TV NOVA

MIJOR D.0.0. (SRCE) NEZAVISNA TELEVIZIA -25.000.000 -

TELEVIZIJA SLAVONIJE | BARANJE mm— KANALRI -30.000.000 -
m— KAVISION ' TELEVIZIA JADRAN 2011 2012 2013 2014 2015
s SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIA ' TELEVIZIA PRIMORIA | GORSKOG KOTARA
mmm DUBROVACKA TELEVIZIIA TELEVIZIIA SIBENIK
e 71 TELEVIZUA TV ISTRA

SIEVER SIEVEROZAPAD m TELEVIZIA DALMACIIA

0AR d.o.0. Osjetka TV VARAZDINSKA TELEVIZIIA

e | Jkupni kapital i rezerve

m7agreh i Zagrebacka
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Analiza poslovanja

Prihodi

Ukupni prihodi

120.000.000 -

100.000.000 -+

w
w
=
o

80.000.000° -

60.000.000° -

40.000.000

20.000.000° -

0

99.350.215

.044.075
91.783.747 87.086.260

Il AR
FI AR

_JoY
KANALRI
mmm OAR d.o.0. Osjecka TV
= \/ARAZDINSKA TELEVIZUA
TV
B TV ISTRA
s DUBROVACKA TELEVIZIA
SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIJA
SJEVER SJEVEROZAPAD
TELEVIZIJA PRIMORIA | GORSKOG KOTARA
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2013 2014

. NEZAVISNA TELEVIZUA

e Z1 TELEVIZIA

i TELEVIZIJA SLAVONIJE | BARANJE

mmm TELEVIZIJA JADRAN

KA VISION

TV NOVA

s MUOR (SRCE TV)

W TELEVIZIJA DALMACDA
TELEVIZIA SIBENIK

e |Jkupni prihodi

Prihodi od djelatnosti

80.000.000

68.587.732

60.000.000

40.000.000

20.000.000

66.149.276

TELEVIZIJA SIBENIK
TELEVIZIJA PRIMORIJA | GORSKOG KOTARA
TELEVIZIJA DALMACIA

u SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIIA

u TVISTRA

u MIIOR d.o.0.-Srce TV

B TVNOVA

m TELEVIZIJA SLAVONIJE | BARANIE
KANALRI

B NEZAVISNA TELEVIZIIA

Sjever SZ
u KA-VISION
B Z1 TELEVIZIJA
u DUBROVACKA TELEVIZIJA
u TELEVIZIJA JADRAN
LRURY
m VTV - VARAZDINSKA TELEVIZI)
uOoTvV
B 0AR d.o.0. - Osjecka televizija

NA=M

Agencija za elektroniéke medije
Agency for Electronic Media




Agencija za elektroniéke medije
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Analiza poslovanja
Rashodi

Ukupni poslovni rashodi Struktura rashoda

150.000.000 - 100%
90%

100.931.157 . . .
81.093.784 93.683.332 80% Ostali poslovni rashodi

100.000.000 -
82621446 g g5 554 1%

50.000.000 -

2011

mm OTVD.O.0.
KANALRI

mmm OAR d.o.0. Osjecka TV

mmmm VVARAZDINSKA TELEVIZUA

e TELEVIZIA JADRAN

TV NOVA

I SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIA
MIIOR D.0.0. (SRCE)
SIEVER SIEVEROZAPAD
TELEVIZUA SIBENIK

ekonomski
el [z
zagreb

2013 2014

mm NEZAVISNA TELEVIZDA
Z1TELEVIZIA
s TELEVIZIJA SLAVONIJE 1 BARANIE
TV ISTRA
VTV
KA VISION
mm DUBROVACKA TELEVIZIA
s TELEVIZIJA DALMACLA
TELEVIZIJA PRIMORJA | GORSKOG KOTARA
e | Jkupni rashodi

FI I

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Amortizacij
B Trodkovi 0sohlj

B Materijalni troskovi
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Analiza poslovanja
Dobit

Neto dobit

15.000.000
10.000.000

5.000.000

EBITDA

20.000.000

15.000.000

9.541.915 10.983.028

5.822.821 10.000.000 470.720
3.274.238 .
5.545.2&

5.000.000

-5.000.000

-8.031.272
-10.000.000

-15.000.000

-20.000.000
2011

— TV
TV NOVA
mmm NEZAVISNA TELEVIZIA
m— KANALRI
s TELEVIZIJA JADRAN
s TELEVIZIJA PRIMORJA | GORSKOG KOTARA
m TELEVIZIJA SIBENIK
TV [STRA
TELEVIZIJA DALMACIA
VARAZDINSKA TELEVIZIJA
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-5.000.000

-10.000.000

-15.000.000
2011 2012 2014
2014
VARAZDINSKA TELEVIZUA OAR d.o.0. Osjecka TV
= 0TV D.0.0. TELEVIZUA DALMACLA s SJEVER SJEVEROZAPAD
MIOR D.0.0. (SRCE) TV ISTRA . o 71 TE LEVIZ‘!JA
s TELEVIZUIA SLAVONIE | BARANJE s TELEVIZUA SIBENIK [ DUBROVACKA TELEVIZUA
s TELEVIZUA PRIMORJA 1 GORSKOG KOTARA mmmmm SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIJA
KA VISION s TELEVIZIJA JADRAN KA VISION
m— SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZIIA mmmm KANALRI s TELEVIZIJA SLAVONIIE | BARANJE
s DUBROVACKA TELEVIZUA mm NEZAVISNA TELEVIZUA MIJOR D.0.0. (SRCE)
21 TELEVIZUA TV NOVA . 0TV D.0.0.
— TV w—Jkupna
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Analiza poslovanja
Investicije

] 2011 201 2013 2014 2015
Broj poduzec¢a s investicijom 13 13 11 13 12
Udio investicija u ukupnim prihodima (u %) 4,9 31 2,7 2,6 1,4

Prosjecni iznos investicije (u HRK) 455.798 322.716 270.900 241.123 121.648
Stopa promjene prosjecne investicije,
na medugodisnjoj razini (u %) -29% -16% -11% -50%

5.000.000

4.102.185
4.000.000

3.000.000 3.065.803 2.708.999

2.411.231

\2 16.483

—
1.000.000 = -
]

0

2.000.000

2011 2013 2014

— TV mmm OTV D.O.O.
TV NOVA MUOR D.0.0. (SRCE)
m NEZAVISNA TELEVIZUA s TELEVIZUA SLAVONIUE | BARANIE
e KANAL RI — A VISION
e TELEVIZLUA JADRAN . SLAVONSKO-BRODSKA TELEVIZUA
s TELEVIZIJA PRIMORJA | GORSKOG KOTARA s DUBROVACKA TELEVIZIA
e TELEVIZUA SIBENIK Z1 TELEVIZUA
TV ISTRA SJEVER SIEVERQZAPAD
TELEVIZIJA DALMACIA OAR d.o.o. Osjecka TV
VARAZDINSKA TELEVIZUA Ukupne investicije u dugotrajnu imovinu
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Likvidnost, aktivhost

Pokazatelji likvidnosti u 2014. i 2015.

2014.
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mmmmm Koeficijent tekude likvidnosti
Prosjek lokalnih TV nakladnika
Prosjek djelatnosti 60.20.

‘00'aALO
AR ENEL

"10X 409 | '14d 131
NINIIST3L

ALA

VAON AL

VALSIAL

4 TYNVX
VIDYIATYA 731
ALYS

1IN

ALexals0

MLz

Nvyavr 1aL

3L ¥)VAOHENa
NOISIA Y)

"Wva 1 AVIS 1AL
3L Zv4vA
"13L"Q0¥8-0'AV1S

14 TYNVX

ALA

YAON AL

"10Y 409 | ‘14d 131
‘00'AALO

AR ELEN

NOISIA ¥}
ALTDYS

1N

VIDYIATYA 3L
NINIGIST3L
VALSIAL
ALBYR3Is0

MLz

3L YXQYAQHENa
Nvdavr 13l

"Wva 1 AVTS 1AL
131 '00Y8-0°AV1S
3L ZvdvA

Pokazatelji aktivnosti u 2014. i 2015., u %
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m Prosjecno vrijeme naplate
e Prosjek lokalnih TV nakladnika

Prosjek djelatnosti 60.20.
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Zaduzenost
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e Prosjek lokalnih TV nakladnika
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Anketno istrazivanje
Prihodi

m Ostali prihodi
B Teleprodaja
Telefonski brojevi s posebnom tarifom
B Ostale potpore i donacije
m EU fondovi
Fond za poticanje pluralizma...

oo ® Potpore lokalne samouprave
30/

B Sponzorstva

B Prodaja oglasa
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Anketno istrazivanje
Prihodi

Struktura potpora

100% -
80% -
60f%
10% -

20% -

0%
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0 Ostale potpore HZZ
Potpore upanii
B Potpore gradova

B Potpore apcina

Struktura prihoda od oglasavanja

0
. W Ostala prodaja oglasa
0
. 1 OglaSavanje na infernetstim portalima
i OglaSavanje tijla driawne uprave i lokalne samouprave

40h Poltitko oglaSavan]

20 - W Prodaja oglasa lokalnim oglaivacima

0% W Prodaja oglasa nacionalnim i gofalnim oglasivatima

NA=M
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Anketno istrazivanje
Rashodi

Struktura troskova prema vrsti Struktura troskova zaposlenih

100 | 100% -
W Ostalitroskovi

80% | 05% - Ugovor o delu - studentski ugovori

Takonski definirana davanja (npr. koncesia, ZAMP.
60% 90% - ' I Ugovor o djelu - autorski ugovr

Administratimi troskov
0% 85% - B Ugovor oradu

WTroskovi zaposlenih

20h - 800 -
W Troskovi programskog sadr)

0% 15k

institut,
zagreb Agencijaza elektronicke medije
Agency for Electronic Media
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Anketno istrazivanje
Investicije

Promjena

Investicije 2015./2014

Broj lokalnih TV postaja s investicijama 3 3

Prosjeéne investicije, cijeli uzorak 39.365 45.259

Prosjeéne investicije, samo lokalne TV postaje s investicijama 104.975 120.691

Promjena

Oéekivanja e, 20171 5617.2016.

Ocekivani prihodi 5.461.538 5.601.839
Ocekivani rashodi 5.198.891 5.285.113
159,950 83571

institut,
zagreb Agencijaza elektronicke medije
Agency for Electronic Media
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Umjesto zakljucka...

Neato dobit
o
=3

TEL. SLAV. 1BAR._14
a

VARAZ, TEL,_14

I SLAV.-BROD.TEL. 14
2,000

W TEL JADRAN_14

SRCETV_14
0 Neu EliV'TVNOVA_ld
O 27 B niB. TeL._14

.1.000 TEL, DALMACLA_14 '.SJEVER s214 1,000

TVISTRA_14
-2.000

W TEL SIBENIK_14
TEL PRI.  GOR. 40T, 14 a0

-10.000
Kapital i rezerve

N 2.000
OsjetkaTV_14

BV i

ell]z

ekonomski
institut,
zagreb

Neto dobit

SIEVER SZ.15
8|

. |
TVISTRA LS|
-2000

B TEL. SIBENIK_15
-4000

| |
TEL. PRI | GOR. KOT._15

1 VARAL TEL_15

TEL. SLAV. | BAR._15
|

B SLAV.-BROD. TEL._15

g L JADRANL a visioN_15

O NET_15 DSRCE v_15
B TVNOVA_15

M ous. TEL. 15

0 7 s

Osjecka TV_14

B _KANAL RI_15

Kapital i rezerve

N=
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Hvala na pozornosti!

eizg@eizg.hr
https://www.facebook.com/eizg.hr/
mvizek@eizg.hr

erajh@eizg.hr

tbarbic@eizg.hr

ekonomski L
el [z |

zagreb
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